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DES TENDANCES
INTERNATIONALES

Si la plupart des industries mondiales
se globalisent, le secteur agroalimentaire
demeure un des seuls ou cette approche

reste plus délicate.

es goits particuliers locaux l'em-
portent bien souvent. Consé-
quence 2 Un niveau d'innovation
soutenu, et surtout adapté aux
cultures régionales, demeure es-
sentiel pour répondre aux exigences de
consommateurs en quéte de nouvelles expé-
riences... et conquérir de nouveaux marchés.
Véritable vigie internationale, le SIAL dresse
un panorama des tendances émergentes a
travers les principaux marchés de la planéte.
« Le SIAL PARIS demeure une parfaite vitrine
des grandes évolufions mondiales ef il est
reconnu comme tel », souligne Xavier Terlet,
Président de XTC, cabinet spécialisé dans la

également monter en puissance les valeurs
éthiques et de citoyenneté. « Elles se traduisent
par des produits dont la production et le
mode de consommation revendiquent une
plus grande responsabilité & travers, par
exemple, des transports limités au maximum
ou des emballages plus respectueux de
l'environnement. »

Achats plus malins,
explosion des goiits
La crise transforme profondément le compor-
tement des consommateurs et naturellement

I'innovation des industriels. La baisse du pou- |

| voir d'achat se traduit par des achats qui se

« La moitié des produits
qui se vendront dans cinq ans
n’existent pas encore. »

Xavier Terlet, Président de XTC

veille des tendances alimentaires infernatio-
nales. En analysant les comportements ali-
mentaires dans plus de 40 pays, nous consta-
fons I'émergence de la valeur plaisir mais
également d'une nouvelle approche de la
santé qui s'inspire davaniage de la notion
de naturalité que de l'aspect médical. Ce
phénoméne est marqué en Amérique du
Nord et en Europe. » Ces deux zones voient

veulent plus malins. Déclinaison : la création
de packagings sous forme de doses limitées
aux stricts besoins, comme les doses a
| euro. «La notion de gaspillage devient
centrale, précise Xavier Terlet. Les consom-
mateurs sont désormais conscients du coit
final d'un produit et veulent payer le prix
| iuste, pas forcément le prix au kilo le plus
| bas.» Une autre grande tendance interna-

tionale est I'explosion de la variété des sens
qui s'exprime @ travers de nouveaux golits,
de nouvelles textures et de nouvelles saveurs.

Linnovation, un levier porteur

de croissance

« Aujourd’hui, seule une innovation sur
deux se fransforme en succés commercial,
déclare Xavier Terlet. Faire évoluer un goit
ne constitue pas une innovation porteuse de
croissance durable. les stratégies indus-
Irielles gagnantes misent sur des nouveautés
reflétant les aspirations profondes des
consommateurs comme la santé, la praticité,
la citoyenneté. » Pour accompagner les pro-
fessionnels dans leur processus d'innovation,
le SIAL propose dans chacun de ses
salons I'opération SIAL INNOVATION.
Lobjectif est d'identifier les produits les
plus innovants et de faire bénéficier I'en-
semble des exposants et des visiteurs de §
cette base de connaissance unique. A
I'échelle du SIAL PARIS, ce sont plusieurs
centaines de produits qui vont étre passés
au crible. Quelques-uns seront sélectionnés
« SIAL INNOVATION » avec & la clé une
visibilité unique et naturellement des débou-
chés commerciaux importants. Et Xavier
Terlet de conclure : «Liinnovation est fonda-
mentale pour lindustrie agroalimentaire si
l'on sait que lo moitié des produits qui se
vendront dans cing ans n'existent pas encore
etrestent denc & créer. Soyons sirs que cerfains
dentre eux seront déja repérés au SIAL 2014. »

© Le ploisir s'affirme
comme une valeur
monfante.

IDENTIFICATION

DE TENDANCES
EN PARTENARIAT AVEC XT€

» EUROPE : Evolution vers une
sophistication des gofts, des saveurs

et une plus grande naturalité,

Vu sur SIAL PARIS 2012 : Yaourt & boire biologique F
pour enfants en berlingor. En format packet de 85 m. A,

d'une plus forte praticité répondant

& un rythme de consommation
alimentaire soutenu.

Vu sur SIAL CANADA 2013 : Pité ou soumon fumé
sugelé, en portions individuelles. 3 piéces de 65 g.

» AMERIQUE LATINE :
La jeunesse de la population stimule
la dynamique d'innovation et porte
les valeurs de plaisir, de bien-&tre
et de minceur.

Vo sur SIAL BRAZIL 2013 : Céréoles de mas o l'aga

» AMERIQUE DU NORD ; Recherche

» MOYEN-ORIENT : La population
s'approprie trés rapidement les modes
de consommation eccidentaux
entrainant une dynamique de

% développement des industries locales.
Vu sur SIAL MIDDLE-EAST 2013 : Spécialité de pouler
poné cerfifiée halol.

» CHINE / ASIE : Notion de plaisir
trés développée au Japon
eten Chine et renforcement
du concept de santé.
Vu sur SIAL CHINA 2013 : Mélonge de yoourt
et lait de riz brun, source de vitamines et minéraux.

» ASIE DU SUD-EST : Les industriels
locaux sont particuligrement innovants
dans les domaines de la transformation
des produits composés de poisson
ou de légumes.



