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L’ innovation alimentaire sefait plusverte

Réalisé depuis vingt ans par le cabinet X TC, devenu ProtéinesX TC, |e Panorama mondia de
I’innovation décrypte chague année |es tendances de I’ innovation des produits de grande
consommation alimentaire dans le monde. L’ étude 2019 révéle des évolutions faisant de plus en
plus fortement la part belle al’ écologie, au végétal et au bien-&tre. Ainsi, le nombre d'innovations
autour des préoccupations environnemental es a augmenté de 33% par rapport ala précédente
édition. « Le consommateur, et ¢’ est nouveau, assume de plus en plus les conséquences de ses
actes. Il devient, defait, particulierement intransigeant, et modifie ses habitudes de
consommation », observe Xavier Terlet, directeur général de Protéines XTC.

Succesdu vrac

Concernant le respect de la planéte et de ses ressources, beaucoup d’innovations — elles pésent
2,8% du total, mais 2% en France — sont liées al’ emballage des produits : diminution des
suremballages, réduction des formats, matiéres recyclées... « Le succés grandissant du vrac en est
une preuve évidente, compléte Xavier Terlet. Si certains peuvent encore penser qu'il s'agit d’'un
phénomene qui ne touche qu’ une éite éduquée et bien pensante, ils se trompent. » Parmi les
conditionnements ainsi appreéciés, le sachet de type Doypack tient la corde pour safacilité de

mani pulation — une propriété qui concerne 6,2% des nouveautés recensées — et son caractére
éconcongu. Les tubes a presser émergent aussi pour |es produits liquides nomades. Mais la
réduction de la quantité de matiere, la compostabilité ou |la biodégradabilité, ou encore la maitrise
des ressources naturelles constituent des critéres importants, auxquelsil faut gjouter lalutte contre

le gaspillage.
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